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Introducere

Raportul de fatd prezintd rezultatele sondajului de opinie publicd realizat intre 8-14
august 2011 1n Judetele Harghita si Covasna de firma Kvantum Research Srl. Principalele teme
ale cercetdrii se refereau la problemele, asteptarile, conditia sociala a populatiei, precum si la
consum media, opinii despre turismul in judetele Harghita si Covasna si alte teme de interes
public. Cercetarea s-a realizat pe un esantion de 2500 de persoane de peste 18 ani, reprezentativ
pentru populatia adultd a celor doua judete. Sondajul era bazat pe chestionar administrat in

domiciliul persoanei intervievate, iar marja de eroare maxima admisa este de 2,6 de procente.

1. Descrierea demografica si socio-economica a populatiei
cercetate

Fig. 1.1 Distributia esantionului pe grupuri de varsta

m18-34 de ani m 35-54 de ani M Peste 55 de ani




Alegerea respondentilor s-a facut cu metoda esantiondrii aleatoare si In acelasi timp a
esantionului bazate pe cote. Cotele prestabilite reprezinta populatia cercetatd privind distributia
dintre sexe si grupuri de varsta pe baza datelor recensamantului din anul 2002. Astfel barbatii
constituie 47.9%  dintre respondenti iar femeii 52.1%. Pe grupuri de varsta distributia
esantionului arata astfel: 34% din respondenti au varsta intre 18 si 34 de ani, 34,4% intre 35 si 54
de ani si 31,7% peste 55 de ani. Pe langa aceasta esantionul este reprezentativ si pentru mediul
de rezidenta al respondentului (rural si urban) iar si pe judete. Distributia esantionului pe medii si

pe judete este prezentatd pe figurile de mai jos.

Fig. 1.2 Distributia esantionului pe medii de rezidenta




Fig. 1.3 Distributia esantionului pe judete

In cele ce urmeaza facem o descriere a populatiei cercetate privind cateva variabile
demografice si sociologice mai importante. Tabelul de mai jos aratd distributia respondentilor pe

stare civila si nationalitate.

Tab. 1.1 Distributia esantionului pe starea civila si pe nationalitati

STARE CIVILA %
Necasatorit(a) 21.3
Casatorit(a) 60.4
Concubinaj (cu partener) 3.5
Divortat(d) 4.0
Vaduv(a) 10.9
NATIONALITATE %
Maghiari 81.5
Romani 17.7
Alte nationalitati 0.8




Se vede cd@ majoritatea respondentilor este de nationalitate maghiara, romanii
reprezentdnd 17,7% din totalul intervievatilor. Distributia esantionului pe religii se vede pe

figura de mai jos (Fig. 1.4).

Fig. 1.4 Distributie esantionului pe religii
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Tab. 1.2 Nivelul de scolarizare al respondentilor

NIVEL DE SCOLARIZARE o Procent
0 cumulativ

Studii postuniversitare 1.5 1.5
Universitate 9.3 10.9
Colegiu, universitar de scurta durata 2.0 12.9
Postliceal sau scoald de maistri 7.0 19.9
Liceu (9-12) 28.6 48.5
Treapta I de liceu (clasele 9-10) 10.1 58.6
Scoala profesionala, de ucenici sau asemanator 17.9 76.5
Scoala generala (clasele 5-8) 17.5 94.0
Patru clase sau mai putin 6.0 100.0




In ceea ce priveste nivelul de scolarizare a respondentilor se poate constata, ci 6% dintre
respondenti au numai 4 clase sau mai putine, 48,4% au luat bacalaureatul, iar 12,8% au studii

superioare (colegiu, universitate, master) (tab. 1.2).

Fig. 1.5 Nivelul de scolarizare pe judete si pe medii de rezidenta
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Comparand , insd, nivelul de scolarizare in cele doud medii de rezidentd si judete gdsim
diferente semnificative. Dupd cum se vede pe figura 1.5 procentul celor cu studii superioare este
mai mare cu aproape 10 procente in mediul urban, iar proportia celor cu 8 clase sau mai putine
in mediul rural este dubla fata de mediul urban. Desi diferentele nu sunt la fel de insemnate, se
constatd ca respondentii din judetul Covasna au un nivel de scolarizare mai ridicatd decat cei din

judetul Harghita.

Fig. 1.6 "Aveti loc de munca/lucrati in momentul de fata?”

In chestionar se gasesc o serie de intrebari in legaturd cu ocuparea fortei de munca si
starea economica a gospodariilor. Astfel se poate constata pe baza datelor sondajului ca
majoritatea respondentilor (58%) nu au loc de munca/nu lucreaza in momentul de fata. Exisa, in
schimb, diferente in aceasta privintd daci comparam ocuparea in diferite grupuri ale societatii. In
vreme ce in cele doud judete procentul celor care au loc de munca este aproape identica,
diferenta intre mediul rural (38,1%) si urban (46,9%) este semnificativa, la fel ca si diferenta

dintre maghiari (43,4%) si romani (37,9) sau barbati (48,6%) si femei (36,1%) (tab. 1.3).



Tab. 1.3 "Aveti loc de munca?” — pe judete, medii, nationalitati si sexe (%)

JUDET Da Nu
Covasna 42.2 57.8
Harghita 42.0 58.0
MEDIU DE REZIDEN ,T/f

Urban 46.9 53.1
Rural 38.1 61.9
NATIONALITATE

Maghiari 43.4 56.6
Romaéni 37.9 62.1
SEX

Barbati 48.6 51.4
Femei 36.1 63.9

Fig. 1.7 Distributia esantionului pe statutul de activ-inactiv
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Pentru a obtine o imagine mai detaliatd i-am intrebat pe respondenti care este ocupatia lor
de baza, sau 1n caz de inactivitate ce fac. Pe figura 1.7 se vede ca 26% dintre persoanele
intervievate sunt angajati pentru muncd manuald, 13% pentru munca intelectuala, de birou iar
5% sunt independenti sau intreprinzatori. Pe figura de mai jos comparam cele doud judete,
mediul rural-urban, respondentii de cele doud nationalitati si sexe In privinta tipurilor ocupatiilor

de baza, prezentate mai sus.

Fig. 1.8 Statutul de activ-inactiv pe judete, medii, sexe §i nationalitati (%)
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Fig. 1.9 Distributia inactivilor
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Grupul inactivilor are o distributie prezentata pe figura de mai sus. Pensionarii reprezinta
54% din grupul inactivilor care constituie 26,1% din totalul respondentilor. La fel, somerii au o

pondere de 13 % din grupul inactivilor respectiv 6,8%. din esantionul total (fig. 1.9).

Tab. 1.4 Distributia inactivilor pe judete, medii, nationalitati si sexe (%)

JUDET Pensionar ey s Somer | Casnica ‘Alta.
’ student situatie

Covasna 49.8 7.5 14.7 18.7 9.3

Harghita 56.2 10.3 11.6 14.2 7.6

MEDIU DE RESEDIN ,T/f

Urban 58.3 12.9 13.7 7.7 7.4

Rural 50.6 6.7 12.1 21.9 8.8

NATIONALITATE

Maghiari 55.7 9.5 14.2 13.6 7.1

Romani 47.0 8.9 73 23.5 13.3

SEX

Barbati 60.9 10.3 19.5 2.4 6.9

Femei 48.9 8.5 8.1 25.2 9.2
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Se observa diferente semnificative daca comparam cele doud judete sau mediile de
rezidenta in functie de cauza inactivitdtii. De exemplu in judetul Harghita ponderea pensionarilor
si a elevilor/studentilor este mai mare decat in judetul Covasna, insd pe de alta parte in mediul
urban procentul studentilor este dubla fatd de mediul rural. La fel, se gasesc diferente insemnate

si in cazul nationalitatilor si a celor doua sexe (tab. 1.4).

Fig. 1.10 Venit lunar pe nivel de scolarizare si statutul activ-inactiv

Studii superioare 77,6
Liceu/Postliceal

[lcoala profesionala/10 clase

8 clase sau mai putine

0,0 500,0 1000,0 1500,0 2000,0 2500,0

|nactiu 131:!.25

Lucreazaexclusivocazional — 1023.46
Angajat pentrumunca manuala ) 1585.69

Angajat pentru muncaintelectuala, de birou 1780.70

Independent, intreprinzator ? 474.23

0.00 500.00 1000.00 1500.00 2000.00

12



~ KVANTUM

De la majoritatea respondentilor am primit raspunsuri valide la Intrebarea referitoare la
venitul lunar al gospodariei. Pe baza acestor sume declarate am calculat venitul mediu lunar al
populatiei cercetate, aceasta fiind 1443,84 de lei, dar si venitul mediu lunar pe membru de
gospodarie, care este 553,55 de lei. Pe figura 1.10 prezentam veniturile medii lunare in functie de
nivel de scolarizare si de statutul de activ-inactiv. Pe de o parte se vede ca cresterea nivelului de
scolarizare presupune si venituri mai mari, pe de altd parte observam ca persoanele cu loc de
muncd intelectuald, de birou au veniturile cele mai ridicate, depasind si pe veniturile
independentilor si intreprinzatorilor.

In tabelul de mai jos comparim veniturile si in functie de judet, mediu si nationalitate:
venitul mediu lunar in judetul Harghita este mai mare cu 80 de lei fatd de judetul Covasna, iar
respondentii maghiari cistigd cu cca. 100 de lei mai mult decat romanii. In plus, o diferenta

semnificativa (cca 550 de lei) exista si intre mediul rural si urban.

Tab. 1.5 Venitul mediu lunar si venitul pe membru de familie pe judete, medii si nationalitati

JUDET Venitpe membru | . opunar
’ de familie

Covasna 530.34 1394.97

Harghita 568.02 1474 .28

MEDIU DE REZIDENT. A

Urban 706.08 1744.74

Rural 426.51 1192.83

NATIONALITATE

Maghiari 563.52 1465.77

Romani 513.49 1363.22

De asemenea, examinand conditiile de locuit, am calculat si suprafata medie a locuintelor
(77,29 m®) respectiv suprafata medie pe membru de familie (30,88 m?), iar dupi aceea am facut
comparatiile vazute mai sus (in functie de judet, mediu si nationalitati). Pe tabelul de mai jos se

observa ci in mediul rural locuintele sunt cu aproximativ 16,5 m”> mai mari decét locuintele in
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orage, insa din cauza numdrului mai mare de membri ai gospodariei diferenta in ceea ce priveste

suprafata pe membru de familie nu e la fel de semnificativa.

Tab. 1.6 Suprafata locuintei si suprafata pe membru de familie pe judete, medii si nationalitati

Suprafatid pe membru )
JUDET de familie (mz) Suprafata (m”)
Covasna 31.52 76.72
Harghita 30.28 77.19
MEDIU DE REZIDENTA
Urban 29.00 67.92
Rural 32.37 85.05
NATIONALITATE
Maghiari 30.56 76.17
Romani 32.50 82.14

Pe baza datelor obtinute de la respondenti am calculat si componenta procentuald a
acestor venituri. Dupd cum se vede pe figura de mai jos din totalul veniturilor in gospodariile

cercetate 58% provin din salarii iar pensiile reprezinta 27%.

Fig. 1.11 Componenta procentuala a veniturilor

1%

W Salarii
M Pensii
m Venituri din profit, dividende, chirii
m Venituri din activitatiagricole
®m Indemnizatia de maternitate
H Venituri din alte surse
Munca in strainatate

Alocatii ce stat pentru copii

Altele
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RESEARCH

Pe cealalta parte am colectat date si despre cheltuielile gospodariilor. Gospodariile
respondentilor au cheltuit in luna precedenta celei in care s-au realizat interviurile in medie 1322
de lei, iar structura cheltuielilor aratd cd alimentele (36,7%) respectiv costurile pentru

intretinerea locuintei (21,6%) constituie cea mai mare parte a cheltuielilor (Fig. 1.12).

Fig. 1.12 Componenta procentuald a cheltuielilor (%)
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Daca ne uitdm la diferenta dintre nivelul veniturilor si la cheltuielile declarate observam o
diferentd de 121 de lei dintre veniturile medii lunare pe gospodarie (1443 de lei) si cheltuielile
medii lunare (1322).

O altd intrebare referitoare la situatia economicd si conditiile de viatd ale membrilor
gospodariei le cerea respondentilor sa indice, daca detin urmatoarele bunuri, iar in cazul in care
nu le detin din ce motiv (nu-si permit sau nu au nevoie). Pe figura 1.13 prezentam raspunsurile la

aceste intrebari.

15



Televizor color

Frigider

Locuinta (proprietate personala)

Telefon, telefon mobhil

Baie sau dus ininteriorul casei

Masina de spalat automata

Apalarobinet

WC englezesc

Calculator

Aparat microunde

Acces Internet la domiciliu

DVD player, video

Masina proprietate personala

Centralatermica proprie
Tractor, masina de cosit, camion sau alt..

Masina de spalat

Casa devacanta

0% 20% 40% 60% 80% 100%

WAre  WArdori, dar nu-si permite  ®Nuare nevoie B Nuare din alte motive

Urmatoarea figura arata perceptia subiectiva a persoanelor investigate despre nivelul lor
de trai, comparand raspunsurile in cele doua judete. Este de remarcat ca mai putin de 1% dintre
respondenti afirma ca reusesc sa aiba tot ce le trebuie, fard sa se restrangd de la ceva, in timp ce
majoritatea lor spun ca banii le ajung numai pentru strictul necesar sau chiar nici nu le ajung. Se
observa, 1n plus, si o diferenta vizibila intre cele doua judete, respondentii din judetul Harghita

fiind mai satisfacuti de venitul familiei lor in raport cu necesittile.
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Fig. 1.14 "Cum apreciati veniturile familiei dvs. in raport cu necesitatile? ” — pe judete (%)
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2. Obiceiuri de consum media in judetele Harghita si Covasna

Una dintre temele centrale ale cercetarii este consumul media, in special al Internetului si
al mediei audiovizuale. Dupd cum se vede pe figura de mai jos marea majoritate a respondentilor
obisnuiesc sa se uite la televizor, si in jur de 40-45% foloseste Internetul, existand, insa, o mica

diferenta intre cele doua judete in favoarea judetului Covasna.

Fig. 2.1 Obiceiuri de consum media pe judete

95.6 926

100.0 -~
90.0 -
80.0 -
70.0 -
60.0 -
50.0 -
40.0 -
30.0 -
20.0 -
10.0 -
0.0 T 1

Utilizeaza Internetul Se uita la televizor

45.1 41.6 m Covasna

AN

W Harghita

Pe figurile de mai jos se vede ca frecventa de utilizare a Internetului difera in mare
masurd in cazul diferitelor grupuri sociale, in vreme ce folosirea televizorului in aceste grupuri
este aproape identica. Cei care folosesc cel mai mult Internetul sunt tinerii §i persoanele cu studii

superioare (fig. 2.2, 2.3)
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Fig.2.3 Obiceiuri de consum media pe grupuri de varsta
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In cadrul cercetarii am colectat date si despre audienta diferitelor posturi de televiziune la

care se poate avea acces in regiune (fig. 2.4). Dupa cum se vede, cele mai importante posturi in
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limba maghiara o reprezintda RTL Klub si TV2, iar din randul posturilor din Roméania ProTV,

Realitatea TV si Antenal ocupa primele pozitii. Audientele posturilor publice, fie din Ungaria,

fie din Romania, sunt mult mai scazute, numai Duna TV are o audienta mai ridicata.

Fig 2.4 Audienta posturilor de televiziune in judetul Harghita si Covasna

RTL Klub (HU)
ProTV (RO)

TV2 (HU)

Duna TV (HU)
Realitatea TV (RO)
MTV2 (HU)
Antena 1 (RO)
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Emisiunile TVR in limba maghiara

Televiziunea maghiara din Transilvania

g

0% 20% 40% 60% 80%  100%

EZilnic mDemaimulteoripe saptamana mMairar MDeloc M Nuare écces lael

Desigur, exista diferente semnificative intre audienta posturilor de televiziune in mediul

urban si cel rural. Dupa cum se vede pe figura 2.5 posturile de televiziune publice din Ungaria
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(Duna TV, MTV1, MTV2) au o audienta zilnica mult mai mare Tn mediul rural, la fel ca si cele
doud posturi maghiare private (in cazul cérora, Insd, diferenta este mai mica), iar emisiunea TVR

in limba maghiara, si Televiziunea maghiara din Transilvania sunt mai populari in orase.

Fig. 2.5 Audienta zilnica a posturilor de televiziune pe medii de rezidenta (%)
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In privinta utilizarii Internetului, serviciul cel mai des folosit este e-mail-ul (35,6% dintre
respondenti 1l folosesc zilnic), si chat-ul (34,1%). Pe portalul de socializare Facebook 1l folosesc

zilnic 26% dintre persoanele chestionate.
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Fig. 2.6 Folosirea serviciilor de internet
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E-mail
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Fig. 2.7 Folosirea serviciilor de Internet pe grupuri de varsta (%)
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Daca ne uitam la rezultate in functie de grupuri de varstd gasim din nou diferente
semnificative. Cei care folosesc serviciile de internet respective sunt in mare parte tineri de sub

34 de ani, iar serviciul pe care-1 folosesc cel mai mult cei din grupul de varsta de peste 55 de ani
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este chat-ut (13%) (Tab. 4.2). Figura de mai jos aratd audientele site-urilor pe care respondentii

urmdresc cel mai des stirile nationale sau locale.

Fig. 2.8 Audienta paginilor de Internet pe care se urmareste stirile nationale sau locale (%)
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3. Opinii despre situatia si dezvoltarea localitatii respondentilor

In cadrul cercetarii am pus respondentilor si intrebari referitoare la opinia lor despre
situatia si dezvoltarea tarii si a localitatii lor, despre principalele probleme, deciziile bune si cele

rele ale conducerii, $i despre cea mai urgentd sarcind a conducerii localitdtii respective.

Fig. 3.1 "Credeti ca in tara noastra (sus) §i in localitatea dvs. (jos) lucrurile merg intr-o directie

buna sau intr-o directie gresita?” (%)

Directia este
buna
11%
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Dupa cum se vede pe figurile de mai sus respondentii din judetele Harghita si Covasna
apar mult mai optimisti cand este vorba despre situatia localitdtii lor, decat in cazul in care se
pronuntd despre situatia tarii: 89% dintre persoanele investigate considerd cd in Roméania
lucrurile merg Intr-o directie gresitd, in vreme ce numai 54% dintre ei cred acelasi lucru in cazul
localitdtii in care traiesc.

Acest rezultat este confirmat si de raspunsurile date la intrebarea ”Credeti ca localitatea
in care trditi s-a dezvoltat in ultimii doi ani?”. 69% dintre respondenti au raspuns afirmativ la
aceastd intrebare, existdnd, Insd, mici diferente intre judetele Harghita si Covasna respectiv

mediul urban si rural (tab. 3.1)

Fig. 3.2 "Credefi ca localitatea in care traiti s-a dezvoltat in ultimii doi ani? (%)
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Tab. 3.1 Opinii despre dezvoltarea localitdtii pe judete si medii de rezidenta (%)

JUDET Dlrf:ctla es.te buna | Da, s-a (.1ezvoltat
’ in localitate localitatea

Covasna 454 67.0

Harghita 47.2 69.5

MEDIU DE REZIDEN ,T/f

Urban 40.1 66.9

Rural 51.9 69.9

Fiind intrebati ce cred, caror institutii, organizatii se datoreaza aceasta dezvoltarea sau
lipsa de dezvoltare majoritatea intervievatilor raspund ca acest lucru i se datoreaza in primul rand

primarului, §i in mai mica masura consiliului local si celui judetean (Fig. 3.3).

Fig. 3.3 "Ce credeti, caror institutii sau organizatii se datoreaza dezvoltarea localitatii?

Primarului

Consiliului local

Consiliului judetean

Guvernului

0% 20% 40% 60% 80% 100%

minmaremasurd mMaidegrabada mMaidegrabdnu mDeloc
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In cele ce urmeazi prezentim cum apreciez respondentii situatia diferitelor domenii
legate de situatie si dezvoltarea unei localitati. Rezultatele sunt prezentate mai intai pe judete, iar
apoi pe medii de rezidentd. Astfel se vede cd de exemplu invatdmantul, salubritatea sau
reglementarea circulatiei reprezintd o problema mai putin serioasd in judetul Harghita decat in
judetul Covasna. In schimb aici divertismentul, evenimentele culturale sau conditia strazilor sunt

mai satisfacatoare.

Fig. 3.4 ”Cum apreciati situatia localitatii in urmatoarele domenii? ” — pe judete (%)

Salubritatea, curatenia publica
Relatii cu publicul la primarie
invatamant

Conditii pentru sport

Activitati evenimente culturale
Asistenta sociala

Serviciile medicale

Servicii publice (apa, canal, gaz etc.)
Conditiide locuit

Divertisment

Transportul in comun
Reglementarea circulatiei
Conditia, repararea strazilor
Nivelul investitiilor

Locuride parcare

Locuri de munca

&

0.0 100 200 30.0 400 50.0 0.0 700 80.0

W Harghita ™ Covasna
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In mod asemanator se gasesc deosebiri semnificative si intre mediul rural si urban. Cele

mai mari diferente exista in privinta serviciilor publice, transportului in comun, divertismentului,

evenimentelor culturale sau a reglementarii circulatiei (Fig. 3.5).

Fig. 3.5 "Cum apreciati situatia localitatii in urmatoarele domenii? ” — pe medii (%)

Relatii cu publicul la primarie
Invatamant

Salubritatea, curateniapublica
Asistenta sociala

Serviciile medicale

Activitati evenimente culturale
Conditii pentru sport

Conditii de locuit

Reglementarea circulatiei

Conditia, repararea strazilor

Nivelul investitiilor

Divertisment

Transportul in comun

Servicii publice (apa, canal, gaz etc.)
Locuri de parcare

Locuri de munca

0.0

B Rural

10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0

B Urban
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" KVANTUM

In final i-am intrebat pe respondenti, printr-o intrebare deschisa, ce cred, care ar fi cea
mai urgentd sarcind a primarului in localitatea lor. Rezultatele pe mediul urban si rural separat
sunt prezentate in tabelul de mai jos. Se vede ca repararea strazilor reprezinta cea mai importanta

problema in ambele tipuri de localitati, insa exista si diferente semnificative.

Tab. 3.2 "Ce credeti, care ar fi cea mai urgenta sarcind a primarului in perioada urmatoare? ”

URBAN % RURAL %
Repararea strazilor 27.4 | Repararea strazilor 31.8
Crearea locurilor de munca 23.4 | Canalizare 10.4
Atragerea investitiilor 5.6 Introducerea apei potabile 7.4
Canalizare 4.3 Crearea locurilor de munca 6.7
Repararea trotuarelor 3.0 Repararea trotuarelor 5.8
Renovarea cladirilor 23 Renovarea cladirilor 3.1
Imbunitatirea conditiilor de locuit 23 Renovarea scolilor si a gradinitelor 2.5
Ajutor social, sprijin pentru Ajutor social, sprijin pentru

pensionari 2.1 pensionari 2.5
Dezvoltarea localitatii (in general) 1.7 Terminarea lucrarilor incepute 2.2
Dezvoltare economica 1.6 Sprijin pentru tineri 2.0

4. Factorii dezvoltarii socio-economice a judetelor Harghita si
Covasna

O altd tema a cercetdrii o constituie opinia respondentilor despre factorii dezvoltarii
socio-economice si potentialul celor doud judete. Prin aceste intrebadri avem posibilitatea de a
ierarhiza factorii, care, in opinia persoanelor cercetate, ar putea sustine dezvoltarea regiunii ("/n
opinia dvs. care sunt primii trei factori, dintre cele enumerate, cei mai importanti pentru
dezvoltarea judetului dvs.? ). Cele mai multe persoane (31%) au numit dezvoltarea agriculturii
ca prima optiune, urmat de dezvoltarea turismului (27%) si repararea drumurilor (12%).
Examinand toate cele trei optiuni ale respondentilor indiferent de pozitia lor, observam, ca

domeniile cele mai des alese sunt turismul (57,8%) si drumurile (55,1%).
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4.1 In opinia dvs. care sunt primii trei factori, dintre cele enumerate, cei mai importanti pentru

dezvoltarea judetului dvs.? (%)

Dezvo/tarea turismului in Tinutul Secuiesc
Repararea drumurilor 55.1
Dezvoltarea agriculturii 47.9
Tmbunatitirea calititii invatdmantulu 35.2
Combaterea coruptiei 29.1
Formarea regiunii de dezvoltare Tinutul Secuiesc 24.5

Mai multe investitii straine in Tirutul Secuiesc 24.1

Sprijinirea intreprinderilor locali 9.2

Politica si viatd publicd mai democraticd si mai... 11.4

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0

Pe urmatoarele figuri prezentam raspunsurile la aceastd intrebare pe judete, medii de

rezidenta, nivel de scolarizare si grupuri de varsta.

4.2 Factori de dezvoltare pe judete

Mai multe investitii straine

Formarea regiunii de dezvoltare Tinutul Secuiesc
Combaterez coruptiei

Repararea drumurilor

Sprijinirea intreprinderilor locali

Politica si viata publica mai demaocratica si..

imbunaétatirea calitatii invatamantului

Dezvoltarea turismului

Dezvoltarea agriculturii

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

B Herghita ™ Covasna
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De exemplu turismul si invatamantul par a fi mai importante in randul respondentilor din
judetul Harghita, in timp ce in judetul Covasna investitiile strdine sunt mai importante. Se gasesc

diferente similare si intre mediul rural si urban (fig. 4.3).

4.3 Factori de dezvoltare pe medii de rezidenta (%)

Mai multe investitii straine

Formarea regiunii de dezvoltare Tinutul Secuiesc
Combaterez coruptiei

Repararea drumurilor

Sprijinirea intreprinderilor locali

Politica si viata publica mai demacratica si..

imbunatatirea calitatii invatamantului
Dezvoltarea turismului

Dezvoltarea agriculturii

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

mUrban mRural

4.4 Factori de dezvoltare pe grupuri de varsta (%)

Mai multe investitii straine

Formarea regiunii de dezvoltare Tinutul Secuiesc

Combaterea coruptiei

Repararea drumurilor

Sprijinireantreprinderilor locali

Politica si viata publica mai democratica si mai
transparenta

Tmbunatstirea calitati invatam antului

Dezvaltarea turismului

Dezvoltarea agriculturii

0,0 10,0 200 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

m peste 55 de ani W 35-54 de ani m18-34de ani
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Privind grupurile de varsta si nivelul de scolarizare, domeniile cu cele mai mari diferente

sunt agricultura (fiind preferata mai degraba de cei peste 55 de ani si de respondentii cu nivel de

scolarizare mai scazutd) si turismul (preferat mai degraba de tineri) (fig. 4.4 si 4.5).

4.5 Factori de dezvoltare pe nivel de scolarizare (%)

J
Mai multe investitii straine F

Formarea regiunii de dezvoltare Tinutul Secuiesc

Combaterea coruptiei

Repararea drumurilor

Sprijinirea intreprinderilor locali

Politica si viata publica mai democratica si mai
transparenta

Imbunatatirea calitati invatamantului

Dezvoltarea turismului

Dezvoltarea agriculturii

0,0 16,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

 Studii superioare M Bacalaureat B Scoala profesionala/g clase sau mai putine

70,0
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" KVANTUM

5. Turism in judetele Harghita si Covasna

O altd tema importanta a cercetarii este opinia localnicilor despre turismul in judetele lor.
si dezavantajele, potentialul turismului 1n regiune, caracteristici locale, monumente culturale sau

popularitatea oraselor din zona.

5.1. Tipuri de turism in judetele Harghita si Covasna

Din punctul de vedere al tipurilor de turism in judetele Harghita si Covasna preferintele
respondentilor din cele doud judete nu sunt similare.

Daca ne uitam la totalitatea raspunsurilor vedem, ca turismul rural, de sanatate, turismul
natural si cel etnografic ocupa primele pozitii, insa preferintele diferd in cele doud judete din

cauza caracteristicilor sociale, culturale si naturale diferite (figura 5.1)

5.1 Preferarea tipurilor de turism in judetele Harghita si Covasna

Tip de turism %

Turism rural 59.4
Turism de sanatate 57.4
Turism natural 36.1
Turism etnografic 32.7
Turism de recreere 28.4
Turism cultural 21.9
Turism de sportiv traditional 18.0
Gastroturism 13.7
Turism de aventurd 13.6
Turism religios, de pelerinaj 9.2

Organizarea “team-building”-urilor. 7.4
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Astfel, comparand cele doud judete primim urmitoarea imagine: In judetul Harghita
tipurile de turism cele mai favorizate sunt turismul rural si cel natural, in vreme ce in judetul

Covasna turismul de sdnatate este cel mai important.

5.1 In opinia dvs. care sunt tipurile de turism, dintre cele enumerate, care ar merita sd fie

dezvoltate in Harghita si Covasna? (%)

80,00 7

70,00 A

60,00 -

50,00

40,00 -

30,00 1

20,00 1 W Covasha

10,00 1 m Harghita

0,00 T T T T T T T T T T T

5.2. Avantajele si dezavantajele turismului in judetele Harghita si Covasna
Cu ajutorul unui alt grup de intrebari din chestionar vroiam sa aflam opinia persoanelor

cercetate despre punctele tari si punctele slabe sau obstacolele turismului in judetele lor. Figura

de mai jos aratd cd peste 75% dintre respondenti considerd cd mediul natural detine un mare
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potential, iar si baile locale si ospitalitatea oamenilor din aceste doua judete ar reprezenta puncte

tari ale turismului (figura 5.2).

5.2 In opinia dvs. ce ar atrage turistii la judetul dvs.? (%)

Mediul ratural

Baile
Ospitalitateaoamenilor
Mancaruri si bauturi specifice
Serviciiieftine

Atractii culturale

Calitatea serviciilor turistice
Posibilitati sportive

Calitatea hotelurilor, pensiunilor

Conditiile meteorologice

0.0 10.0 20.0 300 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0

5.3 In opinia dvs. care sunt factorii, care reprezinta un obstacol in turismul judetului

dvs.? (%)
Calitatea drumurilor 1 70.4
Lipsa de dezvoltare s neingrijirea a ob ectivelor,.._ 63.1
Calitatea serviciilor turistice 1 32.0
Lispa de informatii despre obiectivele turistice locale | 243
Preturi ridicate 1 24.3
Acces greo 1 21.7
Faptul ca cei care lucreaza in turism nu vorbesc,..- 8.1
Lispasigurantei publice 1 8.1
Numarul mic al posibilitatilor de cazare | 11.4
Firea irchisd a camenilor 1 .3
Lipsa atractiilor | 6.
.0 10.0 20.0 30.0 £0.0 50.0 60.0 70.0 80.0

Pe partea obstacolelor problemele cele mai des amintite sunt starea drumurilor si lipsa de
dezvoltare a obiectivelor turistice existente. Pe langd aceasta, mai mult de 30% dintre

respondenti vad ca un dezavantaj si calitatea serviciilor turistice. In schimb, o proportie mai mica
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a respondentilor considera cd lipsa atractiilor turistice sau a posibilitatilor de cazare ar fi o
problema.

Analizand aceste raspunsuri pe judete, gdsim diferente semnificative numai in unele
cazuri. Cei din judetul Covasna apreciez mai mult baile si ospitalitatea localnicilor, n timp ce in
randul respondentilor din judetul Harghita serviciile mai ieftine, calitatea serviciilor turistice

reprezintd factori mai favorabili.

5.4 Factorii de atractie a turistilor in judetele Harghita si Covasna (%)
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~ KVANTUM

6. Mancaruri si bauturi specifice

Printr-un alt grup de intrebari deschise am cerut respondentilor nostri sa numeasca
diferite specialitati si atractii (méancaruri, bauturi specifice, atractii culturale, naturale,
personalitati etc.).

Pe tabelul de mai jos prezentdim mancarurile si bauturile cele mai des numite, pe care
respondentii l-ar oferi unui turist strdin. Pe lista bauturilor specifici se gasesc mai degraba
diferite tipuri de palinca, pe langa celor de pe lista fiind numite si alte tipuri de palinca de fructe

(de visine, prune, mere, cirese, capsuni etc.)

5.2 Ce fel de bduturd si mdncare specificd si interesantd I-ati oferi unui turist strdin? (%)

BAUTURI %
Vin 40,4
Palinca de prune 26,6
Palinca 24,5
Bere 8,6
Vin de casa 6,7
Palinca de chimion 5,5
Apd minerald 3,9
Palinca de casa 3,0
MANCARURI

Sarmale 36,8
Supa de carne cu taitei 16,8
Mamaliga 7,0
Gulas 5,9
Gulas 5,6
”Kiirtos kalacs™ 5,3
Carnati 3,0
Slanina 2.9
Ciorba 2,8
Tocanita de cartofi 24
Paine de casa 1,3
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Lista cu mancaruri specifice e mai diversd. Sarmalele respectiv supa de carne cu tditei
sunt numite de cele mai multe ori (36,8% si 16,8%), iar pe langa cele enumerate mai sus se mai

gasesc mai multe mancaruri din varza, cartofi sau carne (de cele mai multe ori carne de porc).

7. Frumusetile naturale si atractiile culturale ale judetelor
Harghita si Covasna

Urmatoarea intrebare cerea peroanelor intervievate sd numeasca acele frumusete naturale
si atractii culturale din Harghita si Covasna pe care le-ar arata unui turist strain. Se vede pe figura
de mai jos ca dintre frumusetile naturale principalele tinte ale localnicilor sunt Lacul Sf. Ana,
Lacul Rosu si Cheile Bicazului. Sunt populari, de asemenea, si Lacul Ursu din Sovata, Salina
Praid si Piatra Singuratica, iar dintre cele care nu apar pe listd: Ghimes, Pestera Pucioasa sau

Baile Sugas.

5.5 Care sunt acele frumuseti naturale ale judetelor Harghita si Covasna pe care le-ati arata

unui turist strain? (%)
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Daca ne uitam la lista atractiilor culturale preferate vedem ca pe primele pozitii se gasesc
notiunile generale de muzee si biserici. Numai Muzeul “Haszman P4l” din Cernat si Muzeul
National din Sfantu Gheorghe sunt numite separat pe nume ca obiective turistice. Se mai observa
ca sunt de asemenea populari si locurile de memorare ale diferitelor personalitati din regiune (de
exemplu mormantul lui Orban Balazs, casa memoriald Tamési Aron, casa memoriald Benedek

Elek, casa memoriala Kordsi Csoma Sandor, casa memoriala Mikes Kelemen)

5.6 Care sunt acele atractii culturale ale judetelor Harghita si Covasna pe care le-ati arata unui

turist strain? (%)

Muzee

Castelul Lazar

Biserici

Mormaéntu'lui Orban Balazs
Muzeul "Haszman Pal" din Cernat
Casa memoriald Tamasi Aron
Muzeul National Seculesc
Casamemoriala Benedek Elek
Cetatea Miké

Palatul Culturii (Tg. Mures)

Biblioteca Teleki-Bolyai

1.2

1.5
1.4

1.7

2.1

3.1

4.6

0.0

05 10 15

2.0

2.5

3.5

5.0

Dintre evenimentele organizate in judetele Harghita si Covasna Pelerinajul de la Sumuleu

Ciuc este cel mai des amintit, insa raspunsurile date la aceasta Intrebare difera in mare masura in
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cele doud judete. Astfel, Pelerinajul de la Sumuleu este preferat mai degraba in judetul Harghita,

iar Zilele Sf. Gheorghe sunt numite aproape exclusiv de respondentii din judetul Covasna.

5.7 Evenimentele preferate din judetele Harghita si Covasna? — pe judete (%)

18,00

16,00
14,00

12,00

10.00

8,00

6,00

4,00

2,00

0,00

m Covasna

W Harghita

8. Localitati si personalitati populare din regiune

5.8 Care este acea personalitate din judetele Harghita si Covasna despre care ati povesti unui

Tamas! Aron
Gabor Aron
Orban Balazs
Benedek Elek
Martor Aron
Mikes Kelemen
KanyadiSandor
Kéroési csoma Sandor
Wass Albert
Kos Karoly
Bolyai Farkes
Suté Andrés

13.0
10.4
{6
9.3
5
3.4
3.0
2.3
.7
1.1
11
1.0
T f f T T f T
2.0 4.0 6.0 3.0 10.0 12.0 14.0
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turist strain? (%)
Tot cu ajutorul unei Intrebari deschise am incercat sa aflam, care sunt acele personalitati
de care respondentii sunt mandri. Lista personalitatilor celor mai populari se vede pe figura 8.1.
Pentru a identifica cele mai populare localitati din judetele Harghita si Covasna am
folosit doud intrebari diferite. I-am intrebat pe respondenti, pe de o parte, care este acele localitéti
pe care le-ar ardta unui turist, iar pe de altd parte, care este acea localitate din aceste doua judete

unde s-ar muta el insusi.

5.9 Care sunt acele localitati din judetele Harghita si Covasna pe care le-ati arata unui

turist strain? (%)

Odorheiu Secuiesc 6,8
Corund 4,4

Praid 4,2

w
-
0o

Miercurea Ciuc

Baile Tusnad 38

Targu Secuiesc 1,6
Gheorgheni 1,2
Sfantu Gheorghe 1,2

Cowvasna 1,1

Lupeni 1,1

0,0 1,0 2,0 3.0 4.0 5,0 6,0 7.0

. r r . - . r r

Se pot observa mici diferente intre raspunsurile la cele doud intrebari, insa in ambele
cazuri cel mai popular oras din judetele Harghita si Covasna este Odorhei, urmat de Miercurea
Ciuc, Targu Secuiesc si Sfantu Gheorghe. Pe langd aceste orase se mai afla pe lista si localitéti

turistice ca Praid, Baile Tusnad sau Corund.
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5.10 Daca ar trebui sa va mutati, ce oras ati alege din judetul Harghita sau Covasna? (%)

Odorheiu Secuiesc | 36,8
Miercurea Ciuc | 18,0
sfantu Gheorghe | 8,6
Targu Secuiesc | 4,5
Gheorgheni | 4,3
Cristuru Secuiesc | 3,1
Covasna | 1,4
f f 1 r 1 f f f
0,0 5,0 10,0 150 20,0 250 30,0 350 40,0

9. Simbolurile regiunii

Ultima intrebare a grupului de intrebari despre turismul in judetele Harghita si Covasna

se refera la simbolurile pe care respondentii ar folosi pentru descrierea, popularizarea regiunii.

5.11 Ce simbol ati folosi dvs., dintre urmatoarele, intr-o campanie de popularizare a judetelor

Harghita si Covasna? (%)
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Rezultatele arata ca indiferent de judet majoritatea respondentilor cred ca cel mai potrivit
simbol al regiunii ar fi Poarta Secuiascd, in mai micad masurd bradul sau portul popular.

Comparand judetele 1n aceasta privinta se gasesc numai diferente mici.

5.12 Simbolurile regionale pe judete (%)
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